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Anmerkungen zum Code-Baum der Aneignungsstudie

Das Kategoriensystem, das hier dargestellt wird, wurde fiir die qualitative Analyse von
Kleingruppeninterviews und Einzelinterviews mit 10- bis 16-Jéhrigen zur Aneignung des Themas
Flucht in den Medien konzipiert.

Das Vorgehen bei der Erhebung und Datenauswertung sowie die Ergebnisse werden ausfiihrlich in der
Studie dargestellt:

Gebel, Christa; Miiller, Eric; Schober, Maximilian; Cousseran, Laura; Jennewein, Nadja;
Briiggen, Niels (2021): Mediale und soziale Aneignung des Themenkomplexes Flucht,
Migration und Integration durch Heranwachsende. In: Niels Briiggen; Ole Kelm; Marco Dohle;
Eric Miiller (Hg.): Flucht als Krise? Flucht, Migration, Integration in den Medien und die
themenbezogene Aneignung durch Heranwachsende. Miinchen: kopaed



1 Themenbezogene Beriuhrungspunkte mit Flucht und

1.1

1.2

1.3

14

1.5

Gefluchteten

Kontakt iiber Smartphone

Kontakt in Alltagsrdumen und aufgrund sozialriumlicher Nihe
Unmittelbarer Kontakt mit Gefliichteten

Unbestimmte Omniprisenz des Themas in Alltag und Medien

Reaktivitit des Instruments

2 Formen der themenbezogenen Bewaltigung

2.1

2.2

2.3

2.4

2.5

2.6

2.7

Formen der Abwehr und Vermeidung
Formen der Umbewertung oder Umdeutung
Expressive Formen/Artikulation

Aktive Suche oder Aneignung

Aktive Problemlosung

Desinteresse

Weitere Formen der themenbezogenen Bewiiltigung

3 Verarbeitung themenbezogener Kontakte

31

Haltung (der Heranwachsenden/anderer Personen)

3.1.1 Ambivalente Haltung

3.1.2 Zugewandtheit: Mitleid, Empathie, Neugier, Sympathie
3.1.3 Abneigung, Ablehnung

3.14 Gleichgiiltigkeit



3.2 Emotionen (der Heranwachsenden/anderer Personen)
3.2.1 Ekel (Vorurteil, Abneigung, Ressentiment, Abscheu)
322 Freude (Gliick, Hochgefiihl, Hoffnung, Enthusiasmus)
3.2.3 Trauer (Betriibnis, Leid, Not, Qual, Verzweiflung)
324 Wut (Zorn, Arger, Empdrung, Aggression)

3.2.5 Angst (Gefahr, Sorge, Risiko, Panik, Scheu)

4 Themenbezogene Bewertung von Medien

4.1 Bewertung beziiglich des Modus von medialen Darstellungen
4.1.1 Darstellung als Text
4.1.2 Audiovisuelle Darstellung
4.2 Bewertungskriterien fiir Informationsquellen (medial/nicht medial)
4.2.1 glaubwiirdig - unglaubwiirdig
422 problematisch
423 hilfreich
424 ohne Relevanz
4.2.5 Ambivalent
4.2.6 Negative Bewertung
4.2.7 Positive Bewertung
4.3 Bewertungskriterien fiir Darstellungsweisen
43.1 langweilig - aufregend
432 verstindlich - unverstindlich
433 informativ - nicht informativ
434 sachlich - nicht sachlich

4.3.5 einseitig - ausgewogen



4.4 Wiinsche und Verbesserungsvorschlige fiir themenbezogene mediale
Darstellung

5 Themenaspekte von Flucht, Migration und Integration

5.1 Thematisierte Risiken
5.1.1 Demonstrationen, Proteste, kollektive Ausschreitungen
5.1.2 Nationalismus, Fremdenfeindlichkeit, Rassismus
5.1.3 Terror, Anschlige
5.14 Kriminalitdt und Gewalttaten von Gefliichteten
5.2 Thematisierte Chancen
53 Miteinander Leben in Deutschland
5.3.1 Kategorien fiir das Zusammenleben
5.3.1.1 Gesellschaftliche Werte und abstrakte Begriindungen
5.3.1.2  Grundiiberzeugungen, personliche Eigenschaften, Tugenden
5.3.1.3 Konkrete moralische Verhaltensregeln
532 Gesellschaftliche Akteure
5.3.2.1 Die Rolle der eigenen Person
5.3.2.2 Die Rolle der Gefliichteten

5.3.2.3 Die Rolle der Medien
O Kontrolle von Inhalten
O Fake-News

5.3.2.4 Gesellschaft

5.3.2.5 Politik und Politiker*innen

5.3.2.6 Staat und staatliche Institutionen
5.3.2.7 zivilgesellschaftliche Gruppierungen

533 Bewertung der Relevanz von Akteuren fiir den gesellschaftlichen
Zusammenbhalt



5.4

5.5

5.6

5.7

534

53.5

5.3.6

5.3.7

53.8

5.3.9

5.3.3.1 Relevant

5.3.3.2  Mittel/Ambivalent

5.3.3.3 Nicht relevant

Integration

Abschiebung

Sichtweise der Bevolkerung auf Gefliichtete
Engagement fiir Gefliichtete

Thematisierte Fremdheit und Unterschiede

Gesellschaftliche und wirtschaftliche Ressourcen

Wissen und Annahmen iiber Flucht und Gefliichtete

54.1

54.2

543

544

54.5

5.4.6

54.7

54.8

549

Materielle Situation und Besitz

Charakter, Verhaltensweisen

Zahlen und Fakten

Familie

Religion

Gefiihle, Angste, Hoffnungen

Alltag und alltégliche Herausforderungen in Deutschland
Herkunftsldnder, Griinde der Flucht und Fluchtrouten

Aussehen

Allgemeiner, unspezifischer Fluchtbezug

Weitere Themen

Themen, iiber die nicht berichtet/gesprochen wird



6 Soziale Bezugspunkte

6.1 Gefliichtete
6.2 Soziales Umfeld
6.2.1 Gleichaltrige/Peers
6.2.2 Familie
6.2.2.1 Geschwister
6.2.2.2 Eltern
6.2.2.3  Grofleltern
6.2.2.4 andere
6.2.3 Freunde
6.3 Freizeit
6.4 Schule

6.4.1 Unterricht

7 Mediale Bezugspunkte

7.1 Mediengenres
7.1.1 Nachrichten/Berichterstattung
7.1.2 Dokumentationen/Reportagen
7.1.3 Meinungsformate
7.1.4 Werbung/Kampagnen/Sponsoring
7.1.5 Unterhaltung (Fiktionale Formate/Talk/Satire)
7.1.6 Sonstiges
7.2 Angebotsstrukturen

7.2.1 Angebote des privaten Rundfunks



7.2.2 Angebote des dffentlich-rechtlichen Rundfunks

7.2.3 Auslindische Medienmarken

7.2.4 Portalseiten und Nachrichtenaggregatoren

7.2.5 Zielgruppenspezifische Angebote (journalistisch)

7.2.6 User-Generated-Content (nicht journalistisch)
7.2.6.1 Reichweitenstarke YouTuber*in/Influencer*in
7.2.6.2  Nutzerkommentare/Statusmeldungen

7.2.7 Angebote lokaljournalistischer Redaktionen

7.2.8 Reichweitenstarke journalistische Angebote

7.2.9 Sonstige Medienmarken

Mediengattungen

7.3.1 Mediatheken, nichtlineare, digitale Rezeptionsweisen

7.3.2 Social Media
7.3.2.1 Social-Media-Plattformen (bspw. Instagram/Facebook/Twitter)
7.3.2.2 YouTube
7.3.2.3  Messanger (bspw. WhatsApp/Telegram/Snapchat)

7.3.3 Internetseiten

7.3.4 Zeitungen und Zeitschriften

7.3.5 Radiosendungen

7.3.6 Fernsehsendungen



