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Anmerkungen zum Tabellenband 

Die Daten, die in diesem Tabellenband dargestellt werden, stammen aus einer teilstandardisierten 
Befragung von 10- bis 16- Jährigen zur themenbezogenen Mediennutzung im Themenkomplexes 
Flucht, Migration und Integration. 

Die Auswertung und Einordnung der Ergebnisse gemäß der zugrundeliegenden Forschungsfragen 
werden in der Studie dargestellt: 

Gebel, Christa; Müller, Eric; Schober, Maximilian; Cousseran, Laura; Jennewein, Nadja; 
Brüggen, Niels (2021): Mediale und soziale Aneignung des Themenkomplexes Flucht, 
Migration und Integration durch Heranwachsende. In: Niels Brüggen; Ole Kelm; Marco Dohle; 
Eric Müller (Hg.): Flucht als Krise? Flucht, Migration, Integration in den Medien und die 
themenbezogene Aneignung durch Heranwachsende. München: kopaed 

Der teilstandardisierte Fragebogen, der zur Erhebung dieser Daten entwickelt wurde, befindet sich in 
dem begleitenden Methodenpaket: 

Jennewein, Nadja; Müller, Eric; Brüggen, Niels; Gebel, Christa (2020): Erhebungsinstrumente 
der Aneignungsstudie. Interviewleitfäden, Fragebögen und Moderationsmaterial für die 
Befragung 10- bis 16-Jähriger. Online verfügbar unter: 
https://mekrif.jff.de/veroeffentlichungen/details/modul1-methodensammlung/ 
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1 Angaben zur Stichprobe 

• n = 293 Befragte 

Aus einigen Analysen und Darstellungen wurden die Angaben der beiden volljährigen Befragten 
ausgeschlossen (n = 291). 

1.1 Alter 

• n = 293 

 Anzahl der Fälle Anteil1 
10–12 Jahre 92 31,4% 
13–14 Jahre 91 31,1% 
15–16 Jahre 99 33,8% 
17 Jahre 5 1,7% 
älter als 17 Jahre 2 0,7% 
keine Angabe 4 1,4% 

1.2 Geschlecht 

• n = 293 

 Anzahl der Fälle Anteil 
männlich 177 60,4% 
weiblich 104 35,5% 
weder noch 8 2,7% 
keine Angabe 4 1,4% 

1.3 Geschlechterverteilung in Altersgruppen 

• n = 287 von 10 bis 17 Jahren 

 10–12 Jahre 
(n = 92) 

13–14 Jahre 
(n = 91) 

15–17 Jahre 
(n = 104) 

männlich 51,1% 68,1% 61,5% 
weiblich 44,6% 29,7% 34,6% 
weder noch 3,3% 1,1% 2,9% 
keine Angabe 1,1% 1,1% 1,0% 
  

 

1 Rundungsfehler, Gesamt: 100,1% 
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1.4 Migrationshintergrund 

• n = 293 

Ein Migrationshintergrund wurde zugewiesen, wenn mindestens ein Elternteil und/oder die 
Heranwachsenden selbst in einem anderen Land als Deutschland geboren sind. 

 Anzahl der Fälle Anteil 
mit Migrationshintergrund 113 38,6% 
kein Migrationshintergrund  180 61,4% 

1.5 Schultyp  

• n = 293 

 Anzahl der Fälle Anteil 
Gymnasium  142 48,5% 
Realschule  32 10,9% 
Mittelschule  52 17,7% 
Oberschule  67 22,9% 

1.6 Schultyp und Migrationshintergrund differenziert nach Region 

• Angaben: in Anzahl der Fälle 
• n = 293 

Region  Migrationshintergrund Schultyp2 
 

  
mit 
113 

ohne 
180 

Gym 
142 

RS 
32 

MS 
52 

OS 
67 

München 162 92 70 78 32 52 - 
Leipzig 131 21 110 64 - - 67 
   

 

2 Schultypen: Gym: Gymnasium/ RS: Realschule/ MS: Mittelschule/ OS: Oberschule 
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1.7 Die Stichprobe im grafischen Überblick 

• Angaben: in Anzahl der Fälle 
• n = 293 

 

Lesebeispiel: 162 der insgesamt 293 Teilnehmenden leben in der Region München. 
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2 Begegnungen mit dem Thema Flucht 

• Frage: In welchen drei Situationen begegnet dir das Thema Flucht oder geflüchtete Menschen 
in deinem Alltag am häufigsten? 

• Antwortoptionen: offen, bis zu drei Antworten 

2.1 Auswertung nach Alltagskontexten 

• Angaben: nach Alltagskontexten in Prozent der Befragten 
• Auswertung: nachträgliche Codierung 
• n = 291 

 

Lesebeispiel: 81,1 Prozent der 291 befragten Heranwachsenden geben mindestens eine Antwort, die 
mit der Kategorie „Medien“ codiert wurde. 

• 158 befragte Heranwachsende geben drei Antworten, 86 zwei Antworten und 37 eine Antwort 
(von maximal drei). Zehn befragte Heranwachsende machen keine Angaben. Insgesamt 
werden 683 Antworten gegeben. 

• Alltagsorte: Der größte Teil (26,1 % der befragten Heranwachsenden) gibt an, dass ihnen das 
Thema in öffentlichen Räumen – wie z. B. der Straße, der Stadt, öffentlichen Verkehrsmitteln 
– begegnet. 

• Gespräche: Die 19,6 Prozent der Teilnehmenden, die Gespräche mit anderen Menschen 
angeben, nennen am häufigsten ihre Familie und ihre Freunde. 
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2.2 Auswertung nach Mediengattungen 

• Angaben: nach Mediengattungen in Prozent der Befragten 
• Auswertung: nachträgliche Codierung 
• n = 291 

 

Lesebeispiel: 25,4 Prozent von 291 befragten Heranwachsenden gaben mindestens eine Antwort, die 
in der Kategorie „Internet“ codiert wurde. 

• 236 befragte Heranwachsende (81,1 %) geben mindestens einmal an, dass ihnen das Thema 
Flucht oder geflüchtete Menschen in den Medien begegnet. Dieses Ergebnis lässt sich 
entsprechend der vier oben genannten Mediengattungen weiter ausdifferenzieren. 

• 155 Befragte nennen entweder kein Medium oder ihre Antwort (z. B. Nennung einer 
Medienmarke) ist keiner Mediengattung eindeutig zuzuordnen. 
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3 Begegnungen mit dem Thema in klassischen Massenmedien 

• Frage: Wo begegnet dir das Thema Flucht oder geflüchtete Menschen im Fernsehen, im 
Radio oder in der Zeitung am häufigsten? 

• Antwortoptionen: offen, bis zu drei Antworten 

3.1 Auswertung nach Mediengattung 

• Angaben: nach Mediengattungen in Prozent der Befragten 
• Auswertung: nachträgliche Codierung 
• n = 291 

 

Lesebeispiel: 81,8 Prozent der 291 befragten Heranwachsenden geben mindestens eine Antwort, die in 
der Kategorie „Fernsehen“ codiert wurde. 

• Die Antworten der Heranwachsenden lassen sich wie oben dargestellt nach Mediengattungen 
ordnen. 

• 31 Heranwachsende nennen entweder kein Medium oder ihre Antwort ist keiner der drei 
Mediengattungen eindeutig zuzuordnen.  
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3.2 Auswertung nach Medienmarken 

• Angaben: nach Medienmarken in Prozent der Befragten 
• Auswertung: nachträgliche Codierung 
• n = 291 

 

Lesebeispiel: 34,4 Prozent aller Befragten geben in mindestens einer der drei möglichen Antworten die 
Tagesschau an.  

• Insgesamt wurden 610 Antworten gegeben: 51 befragte Heranwachsende haben eine von 
höchstens drei Antworten gegeben, 95 Befragte haben zwei und 123 Befragte haben drei 
Antworten gegeben. 22 Teilnehmende haben keine Angaben gemacht. 

• Oben genannte Medienmarken werden von den Befragten insgesamt am häufigsten benannt. 
Alle übrigen Medienmarken werden von weniger als 9 Prozent der 291 befragten 
Heranwachsenden erwähnt. 

• 45 Teilnehmende nennen entweder keine konkrete Medienmarke oder geben Antworten, die 
sich keiner Marke eindeutig zuordnen lassen. 
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4 Begegnungen mit dem Thema im Internet nach Medienmarken 

• Frage: Wo begegnet dir das Thema Flucht oder geflüchtete Menschen im Internet am 
häufigsten? 

• Antwortoptionen: offen, bis zu drei Antworten 
• Angaben: nach Medienmarken in Prozent der Befragten 
• Auswertung: nachträgliche Codierung 
• n = 291 

 

Lesebeispiel: 19,2 Prozent der Befragten geben in mindestens einer von drei möglichen Antworten 
YouTube an.  

• Insgesamt wurden 412 Antworten gegeben: 93 Befragte haben eine von höchstens drei 
Antworten gegeben, 62 Befragte haben zwei und 65 haben drei Antworten gegeben. 71 
befragte Heranwachsende haben keine Angaben gemacht. 

• Die oben genannten (Internet-)Medienmarken werden am häufigsten benannt. Alle übrigen 
Medienmarken werden von weniger als 5 Prozent der Befragten benannt. 

• 90 Teilnehmende nennen entweder keine konkrete Medienmarke oder geben Antworten, die 
sich keiner Medienmarke eindeutig zuordnen lassen. 
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5 Informationsquellen 

• Frage: Wo informierst du dich, wenn du mehr über das Thema Flucht oder geflüchtete 
Menschen erfahren willst? 

• Antwortoptionen: offen, bis zu drei Antworten 

5.1 Auswertung nach Alltagskontexten 

• Angaben: nach Alltagskontexten in Prozent der Befragten 
• Auswertung: nachträgliche Codierung 
• n = 291 

 

Lesebeispiel: 94,8 Prozent der 291 Teilnehmerinnen und Teilnehmer geben mindestens eine Antwort, 
die in der Kategorie „Medien“ codiert wurde. 

• 187 befragte Heranwachsende haben drei Antworten gegeben, 59 haben zwei und 36 befragte 
Heranwachsende haben eine Antwort von drei möglichen Antworten gegeben. Insgesamt 
wurden 715 Antworten gegeben. 9 Befragte haben keine Angaben gemacht. 

• Von den 32,3 Prozent der Befragten, deren Antwort der Kategorie Gespräche zuzurechnen ist, 
nennen die meisten ihre Familie, einige ihre Freunde und wenige ihre Lehrerinnen und Lehrer.  
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5.2 Auswertung nach Mediengattungen 

• Angaben: nach Mediengattungen in Prozent der Befragten 
• Auswertung: nachträgliche Codierung 
• n = 291 

 

Lesebeispiel: 69,8 Prozent der 291 befragten Heranwachsenden geben mindestens eine Antwort, die in 
der Kategorie „Internet“ codiert wurde. 

• Die Antworten der Teilnehmerinnen und Teilnehmer lassen sich wie oben dargestellt nach 
Mediengattungen differenzieren. 

• 19,2 Prozent der befragten Heranwachsenden nennen entweder kein Medium oder ihre 
Antwort ist keiner Mediengattung eindeutig zuzuordnen.  
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5.3 Auswertung nach Medienmarken 

• Angaben: nach Medienmarken in Prozent der Befragten 
• Auswertung: nachträgliche Codierung 
• n = 291 

 

Lesebeispiel: 18,2 Prozent der 291 befragten Heranwachsenden geben in mindestens einer der drei 
möglichen Antworten die Tagesschau als Informationsquelle an.  

• 276 Befragte geben mindestens ein Medium als Informationsquelle an. 
• Oben stehende Medienmarken werden am häufigsten genannt. Alle übrigen konkreten 

Medienmarken werden von weniger als 4,5 Prozent der befragten Heranwachsenden 
angeführt. 

• 106 Teilnehmende nennen keine konkrete Medienmarke bzw. geben Antworten, die keiner 
Marke eindeutig zuzuordnen sind. 
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6 Häufigste Gesprächspartner*innen zum Thema Flucht nach 
Personengruppen 

• Frage: Mit welchen Personen sprichst du über das Thema Flucht oder geflüchtete Menschen 
am häufigsten? 

• Antwortoptionen: offen, bis zu drei Antworten 
• Angaben: nach Personengruppen in Prozent der Befragten 
• Auswertung: nachträgliche Codierung 
• n = 291 

 
Lesebeispiel: 78,7 Prozent der 291 befragten Heranwachsenden geben mindestens eine Antwort, die 
mit der Kategorie „Familie“ codiert wurde. 

• Insgesamt wurden 619 Antworten gegeben: 50 befragte Heranwachsende haben eine von 
höchstens drei Antworten gegeben, 73 zwei und 141 Befragte haben drei Antworten gegeben. 
27 Befragte haben keine Angaben gemacht. 

• Am häufigsten gaben die befragten Heranwachsenden ihre Familie oder einzelne Personen aus 
der Familie als Ansprechpartnerinnen und Ansprechpartner an. In die Kategorie Familie 
wurden über die Kernfamilie hinaus Onkel, Tanten, Cousinen und Großeltern codiert. 
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7 Glaubwürdigkeit nach Mediengattungen 

7.1 Hohes Vertrauen 

• Frage: Welchem Medienangebot oder welcher Person glaubst du am meisten, wenn es um das 
Thema Flucht oder geflüchtete Menschen geht? 

• Antwortoptionen: offen, eine Antwort 
• Angaben: nach Mediengattungen in Prozent der Befragten 
• Auswertung: nachträgliche Codierung 
• n = 291 

 

Lesebeispiel: 6,9 Prozent der befragten Heranwachsenden geben eine Antwort, die in der Kategorie 
„Internet“ codiert wurde.  

• 52 Teilnehmende haben keine Angabe gemacht. 
• Die Antworten der Heranwachsenden lassen sich wie oben dargestellt nach Mediengattungen 

differenzieren. 
• 252 befragte Heranwachsende nennen entweder kein Medium (sondern z. B. eine Person) oder 

ihre Antwort ist keiner der vier Mediengattungen eindeutig zuzuordnen.  
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7.2 Geringes Vertrauen 

• Frage: Welchem Medienangebot oder welcher Person glaubst du am wenigsten, wenn es um 
das Thema Flucht und geflüchtete Menschen geht? 

• Antwortoptionen: offen, eine Antwort 
• Angaben: nach Mediengattungen in Prozent der Befragten 
• Auswertung: nachträgliche Codierung 
• n = 291 

 

Lesebeispiel: 18,9 Prozent der 291 befragten Heranwachsenden geben eine Antwort, die mit der 
Kategorie „Internet“ codiert wurde.  

• 79 der 291 Befragten haben keine Angabe gemacht. 
• Die Antworten lassen sich wie oben dargestellt nach Mediengattungen einteilen. 
• 217 Befragte nennen entweder kein Medium (sondern z. B. eine Person) oder ihre Antwort 

lässt sich keiner Mediengattung eindeutig zuordnen.  
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8 Begegnung mit dem Thema Flucht 

• Frage: Wie häufig begegnet dir das Thema Flucht und geflüchtete Menschen in deinem 
Alltag? Wenn du etwas davon nicht kennst, kreuze einfach „nie“ an. 

• Antwortoptionen: sechsstufig von nie bis mehrmals täglich 
• Angaben: mehrmals pro Woche oder häufiger in Prozent der gültigen Fälle 

Das Thema Flucht und geflüchtete Menschen begegnen mir… 

 

Gesamt 
(n = 291) 

10-12-Jährige 
(n = 92) 

13-14-Jährige 
(n = 91) 

15-17-Jährige 
(n = 104) 

A
nz

ah
l d

er
 

Fä
lle

 

in % n 

A
nz

ah
l d

er
 

Fä
lle

 

in % n 

A
nz

ah
l d

er
 

Fä
lle

 

in % n 

A
nz

ah
l d

er
 

Fä
lle

 

in % n 

… in der Tageszeitung 64 22,5 284 16 17,4 92 20 22,7 88 27 27,0 100 

… im Radio 76 26,4 288 27 29,3 92 23 25,6 90 25 24,5 102 

… im Fernsehen 142 49,3 288 49 53,3 92 43 47,8 90 49 48,0 102 

… im Internet 142 49,7 286 38 43,2 88 44 48,4 91 59 57,3 103 
… auf dem 

Handy/Smartphone 129 44,9 287 31 34,3 90 39 43,3 90 58 56,3 103 

… WhatsApp 16 5,6 287 4 4,4 91 4 4,4 91 8 7,9 101 

… Instagram 35 12,2 286 7 7,8 90 9 10,0 90 18 17,6 102 

… YouTube 60 20,8 289 18 19,8 91 19 20,9 91 22 21,4 103 
… auf 

Onlinenachrichtenseite
n 

78 27,4 285 14 15,6 90 23 26,1 88 40 38,8 103 

… in 
Zeitschriften/Magazine

n 
33 11,7 283 6 6,6 91 14 16,5 85 12 11,7 103 

… auf Snapchat 20 7,0 284 3 3,3 91 4 4,5 88 13 12,9 101 

… auf Twitter 23 8,2 282 5 5,7 88 5 5,7 88 12 11,8 102 
… auf Websites, die 
Meldungen anderer 

Nachrichtenseiten 
zusammenstellen 

87 30,6 284 22 24,7 89 22 24,4 90 41 40,6 101 

… Facebook 33 11,6 284 9 10,1 89 8 9,0 89 15 14,7 102 
… in Gesprächen mit 

anderen 67 23,3 288 19 21,1 90 14 15,4 91 34 33,0 103 

… im Kontakt mit 
Geflüchteten 35 12,1 289 13 14,3 91 11 12,1 91 11 10,7 103 
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9 Begegnung mit gesellschaftlich und politisch relevante Themen  

• Frage: Wie häufig begegnen dir gesellschaftlich wichtige und politische Themen in deinem 
Alltag? Wenn du etwas davon nicht kennst, kreuze einfach „nie“ an. 

• Antwortoptionen: sechsstufig von nie bis mehrmals täglich 
• Angaben: mehrmals pro Woche oder häufiger in Prozent der gültigen Fälle 

Gesellschaftlich wichtige und politische Themen begegnen mir… 

 

Gesamt 
(n = 291) 

10-12-Jährige 
(n = 92) 

13-14-Jährige 
(n = 91) 

15-17-Jährige 
(n = 104) 

A
nz

ah
l d

er
 

Fä
lle

 

in % n 

A
nz

ah
l d

er
 

Fä
lle

 

in % n 

A
nz

ah
l d

er
 

Fä
lle

 

in % n 

A
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Fä
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in % n 

… in der Tageszeitung 68 24,1 282 16 17,6 91 19 21,8 87 32 31,7 101 

… im Radio 95 33,3 285 27 29,7 91 31 34,8 89 36 35,3 102 

… im Fernsehen 147 51,4 286 44 48,9 90 45 50,0 90 57 55,3 103 

… im Internet 147 51,6 285 33 36,3 91 46 51,1 90 67 66,3 101 
… auf dem 

Handy/Smartphone 129 45,4 284 28 31,1 90 37 41,6 89 63 61,8 102 

… WhatsApp 21 7,4 285 6 6,7 90 4 4,4 90 11 10,8 102 

… Instagram 34 12,1 280 7 7,9 89 5 5,7 88 21 21,0 100 

… YouTube 64 22,5 284 15 16,5 91 18 20,2 89 30 29,7 101 
… auf 

Onlinenachrichtenseite
n 

82 28,9 284 18 20,0 90 23 25,8 89 40 39,2 102 

… in 
Zeitschriften/Magazine

n 
46 16,3 282 10 11,0 91 20 22,7 88 15 15,0 100 

… auf Snapchat 19 6,8 280 2 2,2 89 4 4,5 89 13 13,1 99 

… auf Twitter 26 9,5 273 3 3,5 85 9 10,3 87 13 13,3 98 
… auf Websites, die 
Meldungen anderer 

Nachrichtenseiten 
zusammenstellen 

92 33,0 279 18 20,5 88 27 30,3 89 46 46,5 99 

… Facebook 26 9,3 279 5 56,8 88 8 9,1 88 12 12,0 100 
… in Gesprächen mit 

anderen 109 37,8 288 24 26,1 92 27 30,0 90 58 56,3 103 

… im Kontakt mit 
Geflüchteten 25 8,8 285 7 7,7 91 10 11,1 90 8 7,9 101 
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10 Allgemeine Mediennutzung  

• Frage: Wie häufig nutzt du folgende Medien ganz allgemein? Wenn du etwas davon nicht 
kennst, kreuze einfach „nie“ an. 

• Antwortoptionen: sechsstufig von nie bis mehrmals täglich 
• Angaben: mehrmals pro Woche oder häufiger in Prozent der gültigen Fälle 

Ich nutze… 

 

Gesamt 
(n = 291) 

10-12-Jährige 
(n = 92) 

13-14-Jährige 
(n = 91) 

15-17-Jährige 
(n = 104) 

A
nz

ah
l d

er
 

Fä
lle

 

in % n 

A
nz

ah
l d

er
 

Fä
lle

 

in % n 

A
nz

ah
l d

er
 

Fä
lle

 

in % n 

A
nz

ah
l d

er
 

Fä
lle

 

in % n 

… Tageszeitung 52 18,3 284 16 18,2 88 14 15,7 89 21 20,4 103 

… Radio 143 50,0 286 45 50,6 89 50 54,9 91 47 45,6 103 

… Fernsehen 198 69,0 287 61 68,5 89 61 67,0 91 74 71,2 104 

… Internet 245 86,0 285 63 72,4 87 80 87,9 91 99 95,2 104 

… Handy/Smartphone 253 88,8 285 71 80,7 88 79 86,8 91 100 97,1 103 

… WhatsApp 233 81,5 286 62 68,9 90 77 85,6 90 92 89,3 103 

… Instagram 171 60,0 285 34 37,8 90 59 65,6 90 75 73,5 102 

… YouTube 219 78,5 279 55 62,5 88 73 83,0 88 90 89,1 101 
… 

Onlinenachrichtenseite
n 

91 32,4 281 19 21,8 87 24 26,7 90 47 46,5 101 

… 
Zeitschriften/Magazine 41 14,6 281 14 16,3 86 15 16,9 89 11 10,7 103 

… Snapchat 124 43,5 285 26 28,9 90 40 44,0 91 57 56,4 101 

… Twitter 36 12,9 278 4 4,7 86 16 17,8 90 15 15,2 99 
… Websites, die 

Meldungen anderer 
Nachrichtenseiten 
zusammenstellen 

110 39,3 280 27 31,4 86 26 28,9 90 56 55,4 101 

… Facebook 44 15,6 282 7 8,0 88 18 20,0 90 18 17,6 102 
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11 Aktivitäten im Internet 

11.1 Allgemeine Aktivitäten im Internet 

• Frage: Wie oft machst du die genannten Dinge im Internet? 
• Antwortoptionen: sechsstufig von nie bis mehrmals täglich 
• Angaben: mehrmals pro Woche oder häufiger in Prozent der gültigen Fälle 

 

Gesamt 
(n = 291) 

10-12-Jährige 
(n = 92) 

13-14-Jährige 
(n = 91) 

15-17-Jährige 
(n = 104) 

A
nz

ah
l d

er
 

Fä
lle

 

in % n 

A
nz

ah
l d

er
 

Fä
lle

 

in % n 

A
nz

ah
l d

er
 

Fä
lle

 

in % n 

A
nz

ah
l d

er
 

Fä
lle

 

in % n 

Die Beiträge anderer 
Nutzerinnen und 

Nutzer ansehen (z. B. 
Statusmeldungen, 

Bilder, Videos oder 
Links).  

199 69,8 285 45 51,1 88 66 73,3 90 85 81,7 104 

Eigene Beiträge posten 
(z. B. 

Statusmeldungen, 
Bilder, Videos oder 

Links).  

85 30,1 282 29 33,3 87 25 27,8 90 30 29,4 102 

Die Beiträge anderer 
teilen (z. B. 

Statusmeldungen, 
Bilder, Videos oder 

Links).  

70 24,7 283 14 16,1 87 25 27,8 90 31 30,1 103 

Die Beiträge anderer 
Nutzerinnen und 

Nutzer kommentieren. 
83 29,3 283 18 20,7 87 32 35,6 90 32 31,1 103 

Die Beiträge anderer 
Nutzerinnen und 

Nutzer „liken“.  
149 53,0 281 25 28,4 88 52 58,4 89 69 68,3 101 
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11.2 Fluchtbezogene Aktivitäten im Internet 

• Frage: Wie oft machst du die genannten Dinge im Internet? 
• Antwortoptionen: sechsstufig von nie bis mehrmals täglich 
• Angaben: mehrmals pro Woche oder häufiger in Prozent der gültigen Fälle 

 

Gesamt 
(n = 291) 

10-12-Jährige 
(n = 92) 

13-14-Jährige 
(n = 91) 

15-17-Jährige 
(n = 104) 

A
nz

ah
l d

er
 

Fä
lle

 
in % n 

A
nz

ah
l d

er
 

Fä
lle

 

in % n 

A
nz

ah
l d

er
 

Fä
lle

 

in % n 

A
nz

ah
l d

er
 

Fä
lle

 

in % n 

Die Beiträge anderer 
zum Thema Flucht und 
geflüchtete Menschen 

ansehen.  

49 17,1 286 10 11,2 89 11 12,2 90 27 26,0 104 

Eigene Beiträge zum 
Thema Flucht und 

geflüchtete Menschen 
posten.  

6 2,1 284 3 3,4 89 2 2,2 90 1 1,0 102 

Die Beiträge anderer 
zum Thema Flucht und 
geflüchtete Menschen 

teilen.  

12 4,2 285 3 3,4 89 3 3,3 90 6 5,8 103 

Die Beiträge anderer 
zum Thema Flucht und 
geflüchtete Menschen 

kommentieren.  

16 5,7 283 6 6,8 88 5 5,6 89 5 4,9 103 

Beiträge anderer zum 
Thema Flucht und 

geflüchtete Menschen 
„liken“.  

41 14,5 283 9 10,2 88 13 14,6 89 19 18,4 103 
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12 Themeninteresse 

• Frage: Wie stark interessierst du dich für Berichte oder Beiträge in den Medien zu folgenden 
Themen? Dabei ist ganz egal, ob es im Fernsehen, Radio, Internet, Zeitungen oder anderen 
Medien ist. 

• Antwortoptionen: fünfstufig von interessiert mich gar nicht bis interessiert mich sehr stark 
• Angaben: interessiert mich eher stark/ interessiert mich sehr stark in Prozent der gültigen 

Fälle 

 

Gesamt 
(n = 291) 

10-12-Jährige 
(n = 92) 

13-14-Jährige 
(n = 91) 

15-17-Jährige 
(n = 104) 

A
nz

ah
l d

er
 

Fä
lle

 

in % n 

A
nz

ah
l d

er
 

Fä
lle

 

in % n 

A
nz

ah
l d

er
 

Fä
lle

 

in % n 

A
nz

ah
l d

er
 

Fä
lle

 

in % n 

Umweltschutz, 
Klimawandel 104 36,4 286 28 31,1 90 21 23,3 90 55 53,4 103 

Kriminalität, Terror  158 55,4 285 47 52,8 89 50 56,2 89 60 57,7 104 
Bildung, Schule, 

Ausbildung  120 42,1 285 34 37,8 90 36 40,4 89 49 47,6 103 

Soziale Gerechtigkeit, 
Armut 126 44,4 284 37 41,1 90 38 43,2 88 50 48,5 103 

Flucht, geflüchtete 
Menschen  119 41,6 286 43 47,3 91 30 33,3 90 46 44,7 103 

 

  



 

24 

13 Medienausstattung 

13.1 Ausstattung im Haushalt 

• Frage: Hat deine Familie zu Hause… 
• Antwortoptionen: ja/ nein 
• Angaben: ja in Prozent der gültigen Fälle 

 

Gesamt 
(n = 291) 

10-12-Jährige 
(n = 92) 

13-14-Jährige 
(n = 91) 

15-17-Jährige 
(n = 104) 

A
nz

ah
l d

er
 

Fä
lle

 

in % n 

A
nz

ah
l d

er
 

Fä
lle

 

in % n 

A
nz

ah
l d

er
 

Fä
lle

 

in % n 

A
nz

ah
l d

er
 

Fä
lle

 

in % n 

… einen Fernseher 282 97,2 290 86 93,5 92 90 98,9 91 103 99,0 104 
… einen Computer, 

Laptop oder ein Tablet 283 97,6 290 88 95,7 92 89 97,8 91 103 99,0 104 

… ein Radio 242 83,4 290 74 80,4 92 72 79,1 91 93 89,4 104 
… ein 

Handy/Smartphone 289 99,7 290 91 98,9 92 91 100 91 104 100 104 

… eine Tageszeitung 166 58,5 284 44 50,0 88 60 67,4 89 61 58,7 104 

… eine Zeitschrift 191 66,6 287 58 65,2 89 63 69,2 91 69 66,3 104 
… einen 

Internetzugang 287 99,7 288 89 98,9 90 91 100 91 104 100 104 

13.2 Ausstattung der Heranwachsenden 

• Frage: Jetzt interessiert uns, welche Medien du selbst besitzt. Hast du… 
• Antwortoptionen: ja/ nein 
• Angaben: ja in Prozent der gültigen Fälle 

 Gesamt 
(n = 291) 

10-12-Jährige 
(n = 92) 

13-14-Jährige 
(n = 91) 

15-17-Jährige 
(n = 104) 

A
nz

ah
l d

er
 

Fä
lle

 

in % n 

A
nz

ah
l d

er
 

Fä
lle

 

in % n 

A
nz

ah
l d

er
 

Fä
lle

 

in % n 

A
nz

ah
l d

er
 

Fä
lle

 

in % n 

… einen eigenen 
Fernseher 145 50,3 288 37 40,7 91 51 56,0 91 55 53,4 103 

… einen Computer, 
Laptop oder ein 

eigenes Tablet 
214 74,6 287 51 56,0 91 71 78,9 90 90 87,4 103 

… ein eigenes Radio 146 51,0 286 49 53,8 91 43 47,3 91 52 51,5 101 
… ein eigenes Handy/ 

Smartphone 279 96,9 288 83 91,2 91 90 98,9 91 103 100 103 

… eine mobile 
Datenflatrate 220 78,6 280 55 61,8 89 71 82,6 86 93 90,3 103 
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